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ENTREPRISE

Groupe Cesbron:
un centenaire plein d’énergie

Le groupe vise 65 agences sur toute la France d’ici a 2015. Sa croissance s’appuie sur ses
meétiers d’origine, mais aussi sur la diversification menée depuis plus de 3 ans.

eau doublé pour le groupe

Cesbon qui, en ce début

avril, ainauguré son nou-

veau siége social en péri-

phérie d’Angers (lire aussi
page 44 de ce numéro) et commé-
moré son centenaire. A ’occa-
sion de ces événements majeurs,
Jacques-Antoine Cesbron, prési-
dent du groupe, arendu hommage
ason grand-pére Fabien, fondateur
del’entrepriseangevineen 1911 et
aJacques, son pére, a quiilasuccédé.
Apres s’étre développé a partir du
froid industriel et commercial, le
groupe se positionne aujourd hui
comme un fournisseur de solu-
tions globales de services dans les
domaines frigorifiques, thermiques
et énergétiques. Fort d'un réseau
de 57 agences dans 'Hexagone,
qui réalise 110 millions d’euros de
chiffre d’affaires, le groupe Ces-
bron, avec ses 770 collaborateurs,
revendique le titre de « premier

acteur frangais indépendant dans
les domaines de la maitrise énergé-
tique». Au cours de ces journées
commémoratives, son dirigeant a
été promu chevalier de la Légion
d’honneur.

Entouré de nombreuses personnalités, Jacques-Antoine Cesbron (au centre) inaugure le siége social.

Activité Bto C

C’est a partir de 2007 que 'entre-
prise s’est véritablement diversi-
fiée. Ellealancé alors une activité de
services avec les offres Optienergie
(maintenance prédictive) et Ofelie

UNE EXPERTISE
TRES SPECIFIQUE

Lors de I'inauguration du nouveau siége social

a énergie positive (Bepos), les invités ont pu aussi
découvrir les multiples facettes, parfois atypiques,
de son savoir-faire. C'est le cas de I'Ecolab (photo),
simulateur de climats pour la recherche

sur les écosystémes mis au point en partenariat
avec plusieurs laboratoires scientifiques

(CNRS, ENS, Cemagref...). « Ce concept est

unique au monde », comme le souligne Jacques-
Antoine Cesbron.

(expertise globale), puis une acti-
vité de e-commerce a partir de son
site www.frigomarket.fr, dédiéala
vente de petits équipements frigo-
rifiques. A laméme époque, dans le
cadrede son planacinqans «2008-
2013 », elle aborde avec Géosolec
une activité B to C dans le domaine
des ENR pour I'habitat. A I'hori-
zon 2015, I'ambition du groupe
est de renforcer son maillage ter-
ritorial via 65 agences pour réali-
ser, avec 900 salariés, un volume
d’affaires de 166 millions euros.
« Ce développement s’appuiera sur
une croissance externe prudente
en privilégiant une bonne intégra-
tion», selon Jean-Pierre Merle,
directeur général du groupe. Asso-
cié au capital de I'entreprise, il en
détient aujourd’hui 5 % avec 25
autres cadres dirigeants. ®



